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Investir o proprio
dinheiro é um recurso
buscado por cada

vez mais pessoas no
mercado, afinal, é
preciso valorizar o
capital pensando no
Juturo

a B3 (a Bolsa de

Valores brasileira),

por exemplo, o nu-
mero de investidores em
produtos de renda fixa
cresceu 15% em um ano,
segundo um estudo divul-
gado recentemente pela
instituicao com dados do
4° trimestre de 2023.

DeacordocomaB3, essa
modalidade atraiu 2,3 mi-
Ihdesdenovosinvestidores
no periodo de 12 meses e
chegou a 17,1 milhoes de
pessoas. Quando conside-
radas outras modalidades
de investimento na B3, a
soma era de 19,1 milhoes
de pessoas em dezembro
do ano passado. Mas qual
€ a melhor maneira de
investir: sozinho, com um
assessor especializado ou
com a ajuda de rob6s? Isso
€ 0 que muitas pessoas se
perguntam logo que surge
o interesse pelo tema.

De antemao, é importan-
te destacar que cada um
desses recursos carrega
especificidades e podem
serindicados para diferen-
tes modelos de investido-
res, a depender de cada
necessidade. Um investi-
mento realizado sozinho,
por exemplo, entrega ao
individuo maior autono-
mia sobre suas decisoes,
entretanto, é necessario
bastante cuidado, ja que as
responsabilidades recaem
apenas sobre essa pessoa.

Para que um investi-
mento feito sozinho tenha
maiores chances de retor-
nos positivos, € recomen-
dado que o individuo faca
um planejamento correto,
com objetivos e estraté-
gias. E preciso entender
qual é ameta a ser atingida
— afinal, cada uma delas
pode demandar diferentes
meios — e quais caracte-
risticas de rendimentos sdo
mais adequadas.

Se a ideia é valorizar um
patriménio com o intuito
de pagar a faculdade de
um filho, investimentos
a longo prazo fardo bem
mais sentido. O “investidor
solitario” também deve
entender seu perfil, con-
siderando preferéncias,
tempo, tolerancia a riscos,
entre outros fatores. Além
disso, é fundamental anali-
sar diferentes produtos de
investimentos, com focona
diversificacdo da carteira.

Com a ajuda de um as-
sessor deinvestimento, por
outro lado, o processo tor-

na-se bem mais acessivel.
Esse tipo de profissional
é certificado e tem como
objetivo auxiliar investi-
dores a montar um grupo
de investimentos com boa
rentabilidade e, claro, com-
pativel com o perfil de seu
contratante.

Uma das grandes van-
tagens de contar com um
assessor de investimento
reside na proximidade, ou
seja, o profissional atua
com transparéncia e co-
munica o investidor sobre
questoes importantes que
merecem determinada
atencao.

Com isso, o aprimora-
mento da carteira torna-se
mais facil, e a definicdo
das estratégias tende a se
adequar ao perfil do clien-
te. Em outras palavras,
em uma metafora com um
veiculo em movimento, o
assessor de investimentos
conhece os melhores ca-
minhos a serem trilhados e
entende qual é o momento
e a velocidade certa para
que cada curva seja feita.

Hatambém como investir
com o auxilio de robos,
em que um algoritmo atua
a partir de parametros
definidos previamente e
nao carece de ter alguém
observando sempre o mer-
cado. E possivel recorrer a
esse tipo de servico em cor-
retoras pelopais e formular
a maquina para que ela
funcione da maneira mais
adequada de acordo com
0s anseios do investidor.

Por outro lado, contar
comumrob6 como auxiliar
exige que apessoaentenda
que nem sempre as solu-
coes apresentadas pelo
algoritmo garantirdo bons
retornos, assim como acon-
tece em qualquer outra
estratégia de investimen-
to. Além disso, € crucial
contar com plataformas
devidamente credenciadas
na Comissdo de Valores
Mobilidrios (CVM) e que
sigam as melhores praticas
de mercado.

Em suma, é possivel
recorrer a cada um des-
ses recursos abordados
anteriormente de acordo
com cadainvestidor, afinal,
cada uma das estraté-
gias oferece vantagens e
apresenta caracteristicas
distintas em sua pratica. O
que pode ser generalizado,
porém, é a importancia do
aprofundamento no tema
quando o intuito é renta-
bilizar o patrimoénio.

E fundamental planejar
muito bem o que estd em
maos hoje para que o futuro
seja ainda mais frutifero.

(*) - E CEO da EWZ Capital,
assessoria de investimentos
filiada ao BTG Pactual e
especialista em Finangas
(https://www.ewzcapital.com.br/).
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Checklist Black Friday: quatro
dicas para os consumidores
aproveitarem as ofertas

Realizada no préximo dia 29, a Black Friday 2024 movimentara mais de R$ 11 bilhées do e-commerce,
de acordo um levantamento da Abcomm. Isto representa um aumento de 10,2% em comparacao ao

ano anterior.

mbora inspirada pelos ameri-
canos, a data no Brasil possui
algumas particularidades, a

exemplo dasignificativamovimentacao
do e-commerce neste periodo, sejapara
aquisicao de eletrodomésticos, eletrd-
nicos, livros, méveis, entre outros.

Ademais, inlimeras marcas apostam

no "Black November", que consiste em
propagar diversas promocoes ao longo
do més de novembro, com o intuito de
criar um buzz em torno das ofertas e
despertar oportunidades de venda.

Pensando nisso, Nicolas Nascimen-

to, CSO da Social Digital Commerce,
um dos maiores players do mercado
de Full Digital Commerce do Brasil,
listou abaixo quatro dicas essenciais
para os consumidores que pretendem
aproveitar a data da melhor forma
possivel. Confira:

1) Cheque a confiabilidade do

site - Inlimeros golpistas copiam o
visual das lojas, a fim de confundir
o consumidor e, comisso,leva-loao
golpe. Neste sentido, é fundamental
confirmar a URL oficial da empresa
e, sobretudo, evitar acessar links
disponiveis a partir de SMS, e-mails
ou redes sociais, por exemplo.

Além de digitar o endereco do
site do fornecedor diretamente
no navegador, busque os selos de
seguranca como o famoso cadeado
- certificado SSL (Secure Sockets
Layer) - localizado no lado esquer-
do da URL. Trata-se de um padrao
global em tecnologia de seguranca
que garante a credibilidade do link.
Ha também os selos de loja segura
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ou blindada, que validam as tran-
sacdes da companhia.

Monitore os precos - O monito-
ramento de precos exige atencao
especial e facilitanoreconhecimen-
tode ofertasrealmente vantajosas.
Inclusive, atualmente existem di-
versos sites que mapeiam os custos
dos produtos com comparativos da
variacao ao longo do tempo.

Em resumo, evite cair em ofertas
que consistem na famosa "metade
do dobro". Com o intuito de evitar
surpresas desagradaveis, orienta-
mos uma pesquisa prévia ao pe-
riodo de promocoes dos produtos
desejados, isto €, estabeleca uma
referéncia de preco.

Cupons de Desconto e
Cashbacks - Inimeras marcas ofe-
recemdiversos cupons de desconto

e cashbacks, visando oferecer uma
economia ainda maior para os con-
sumidores que buscam promoc¢des
constantes e variadas ao longo do
Black November. Essas campanhas
sdo comumente divulgadas na loja
oficial da empresa, emlives e acdes
especificas realizadas por influen-
ciadores, por exemplo.

Portanto, fiquem atentos aos
cupons promocionais relevantes
disponiveis e avalie o cashback
como promocdo, afinal nem todo
desconto estd restritamente no
valor do produto, mas sim no
cashback agressivo que vocé tera
como retorno. Esse pratica se tor-
nou popular entre os varejistas e
seramuito explorada pelas marcas
neste ano.

4) Atencido ao prazo de entrega

- Diante do volume excessivo de
mercadorias transportadas na
Black Friday, as empresastendema
prolongar o prazo de entrega, a fim
de evitarintercorrénciaslogisticas.
Logo, caso hajauma certaurgéncia
para o recebimento do pedido, seja
parapresentear alguém especial ou
utilizar em uma ocasiao especifica,
atencdoaoprazode entreganahora
de concluir a compra.

Sempre considere um possivel
atraso e, se for algo mais urgente,
opte por lojas que disponibilizam
funcionalidades como o “Clique e
Retire”, a fim de tranquiliza-lo e
garantir que o produto esteja em
maos a tempo. - Fonte e outras in-
formacoes: (www.instagram.com/
socialdigitalcommerce/).

Setor de latas de aluminio
apresenta crescimento de 12%

A Associa¢do Brasileira de
Fabricantes de Latas de Alu-
minio (Abralatas), entidade
que representa o setor de
latas de aluminio para bebi-
das no Brasil, apresentou os
dadosreferentesao primeiro
semestre de 2024 comumre-
sultado de vendas 12% maior
do que o mesmo periodo de
2023 e tem expectativa de
fechamento do ano com alto
crescimento.

Aliado asvantagensdalata
de aluminio, o setor segue o
caminho pavimentado pelo
crescimento econdmico se-
guindo resultados positivos
do PIB brasileiro deste ano.
Segundo o presidente exe-
cutivo da Abralatas, Catilo
Candido, as latas brasileiras
vém retomando o cresci-
mento desde 2023, apds um
periodo de ajustes com o fim
da pandemia.

“Tivemos um verao muito
quente este ano, o que favo-
rece o consumo de bebidas, e
um crescimento econémico
queretoma indices positivos
no pais e eleva o poder de
consumo da populacao, com-
binado com a forca da lata
de aluminio no segmento de
bebidas, comnovos produtos
em lata a todo momento.”,
explica o presidente.

Um dos destaques no
periodo foi a diversidade de
produtos que chegam para o
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consumidor na lata de alumi-
nio. Grande parte desses pro-
dutos apresenta crescimento
no pais, se aproximando cada
vez mais dos consumidores,
como, por exemplo, os chama-
dos “RTDs” (do inglés Ready
to Drink; drinks prontos para
consumo), cachaca, energéti-
cos, cervejasemalcool, vinhos
e espumantes, que ganham
cada vez mais espaco nas
gondolas e cardapios.

Segundo Catilo Candido,
este movimento acompanha
uma tendéncia mundial e
coloca o pais na vanguarda
dentre os setores de embala-
gens para bebidas. “J4 temos
mais de 20 tipos de bebidas
que sao envasados em lata de
aluminio no Brasil. A cerveja
continua o carro chefe, com
crescimento de 10%, além
do refrigerante, que cresceu
23% no primeiro semestre
deste ano. Sdo nliimeros que
celebramos e representam
uma clara escolha consciente
do consumidor, que vé nalata

de aluminio umaopcao segura,
conveniente e verdadeira-
mente sustentavel”, detalha
o executivo.

Além do resultado positivo,
o setor esta em festa, pois
a lata de aluminio no Brasil
comemora este més 35 anos
de Brasil. A primeira lata,
da marca Skol, foi produzida
em Pouso Alegre (MG), em
1989. Desde entao, a lata veio
evoluindo e passou a fazer
parte da vida dos brasileiros,
oferecendo seguranca para o
consumidor, pois ela ndo que-
bra; e preservagao da bebida
(com a protecdo do sabor ao
evitar a entrada de luz e ar),
além da comodidade no trans-
porte, rapideznarefrigeracao
da bebida e a descontracido
com seus rotulos coloridos
para qualquer ocasido.

O crescimento dalatadealu-
miniono Brasil é surpreenden-
te e constante. Desde 1989,
quando se iniciou a producao
de latas de aluminio no Bra-

sil, em apenas dez anos, em
1999, ja se atingia a marca
de 10 bilhdes de latinhas.
Em 2009, esse numero se
aproximava dos 20 bilhdes
e, em 2024, deve-se alcan-
¢ar um patamar proximo a
34 bilhoes de latinhas. Com
este numero, se confirmado,
o mercado brasileiro se con-
solida como terceiro maior
mercado mundial, atras
apenas de EUA e China.

Além dos nimeros positi-
vos de crescimento, o setor
se diferencia na esfera am-
biental. Alatade aluminio éa
embalagem parabebidasmais
sustentavel do planeta. Nesta
seara, o Brasil se destaca com
indicesmédios dereciclagem
acima de 95% no pais na
ultima década, reforcando o
setor como um exemplo de
economia circular.

“Somos um verdadeiro
case de sucesso em todo
o mundo quando falamos
de reciclagem. Ficamos a
frente de paises europeus,
que estdo com indice médio
de cerca de 73%, e dos Es-
tados Unidos com 56%, por
exemplo. Isso nos orgulha
e mostra ao mundo que
atuamos e colaboramos de
forma intensa para a tran-
sicdo para uma economia
de baixo carbono”, finaliza
Céatilo Candido. - Fonte e
mais informacdes: - (https://
www.abralatas.org.br/).



