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Reforma tributaria: 18 profissoes
liberais terao aliquota reduzida

Um total de 18 profissdes liberais poderdo pagar os tributos com reducao de 30% da aliquota a partir
da vigéncia da reforma tributaria

reducdo dos tributos

alcancara a Contri-

buicdo sobre Bens
e Servicos (CBS), tributo
federal sobre o consumo,
e o Imposto sobre Bens e
Servicos (IBS), imposto
estadual e municipal. Os
servigos referentes a essas
atividades se beneficiarao,
independentemente se for
prestado por pessoas fisicas
ou juridicas.

Emrelacdoaosservicosde
pessoas juridicas, no entan-
to, o escritério oua empresa
que contratou o profissional
liberal ndo podera ter como
sécio outra pessoa juridica
ou que preste servicos fora
dalistadas 18 atividades. Os
socios deveraorealizar a ati-
vidade fim, beneficiando es-
critorios de advocacia, uma
das principais categorias
a defender a desoneracio
para os profissionaisliberais
no ano passado.

As profissdes contem-
pladas sdo administrado-
res; advogados; arquitetos
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e urbanistas; assistentes
sociais; bibliotecéarios; bi-
0logos; contabilistas; eco-
nomistas; economistas do-
mésticos; profissionais de
educacéo fisica; engenhei-
ros e agronomos; estatisti-
cos; médicos veterinarios e
zootecnistas; musedlogos;
quimicos; profissionais de
relacOes-publicas; técni-
cos industriais e técnicos
agricolas.

Na avaliacdo do diretor
legislativo da FENACON,
Diogo Chamun, o motivo
dessa reducdo é pela one-

racdo do setor de servigos
que a reforma tributaria
trara. “Nao soluciona o pro-
blema, mas € uma melhoria
que ameniza, porém, ainda
distante do que é hoje, antes
dareforma. Temos umafalsa
ilusdo de que melhorou para
essas categorias, mas o fato
é que melhorou em relacao
ao texto original, mas nao
ao que € hoje”, disse.

E uma conquista, mas
ainda é muito paliativo. “A
reforma tributaria sobre
consumo € estruturada
em um sistema nio cumu-

lativo, ou seja, o imposto
é calculado por débitos e
créditos, alémde adotaruma
aliquota unica, excetuados
os regimes diferenciados.
Sendo assim, a industria,
por exemplo, tem uma série
de possibilidade de créditos,
como matéria-prima, insu-
mos, beneficiamento, frente
a outras tantas despesas
que fazem parte da cadeia
produtiva, o que reduz o
imposto a pagar.

Ja no setor de servigo, a
possibilidade de créditos é
muito restrita, o que traz
como consequéncia, o forte
aumento da carga tributaria.
Assim, areducdo de 30% na
aliquota é um movimento
importante, mas ainda pe-
queno. E pouco porque se
estima um aumento bem
mais elevado no setor de
servicos. Outra situacao, é
que as empresas do Simples
Nacional ndo entram nessa
reducio porque tem a op-
¢do de permanecer como
é hoje”. - Fonte: (https://
fenacon.org.br/).

Rotulagem ambiental
promove consumo consciente

Arotulagem ambiental € um dos fatores que mais pesam
nahora do consumidor escolher os produtos nas gondolas.

NaEuropa, 41% da populacdo trocou de marca por causa
daembalagem, que ndo tinha atributos de sustentabilidade,
de acordo com dados apresentados pela Pro Carton — The
Association of Carton and Cartonboard Manufacturers,
durante a segunda edicao do Pack Trend. A identificacdo
corretadosmateriais de embalagem possibilitaum processo
de reciclagem mais eficiente e reduz o impacto ambiental.

Para que o descarte seja correto ou reutilizavel, € impor-
tante que o consumidor se conscientize sobre simbologia,
rotulagem e certificacoes ambientais dos materiais. Os
simbolos nas embalagens e rétulos educam os consumi-
dores sobre aimportancia da separacao dos residuos e do
reaproveitamento dos materiais. Eles promovem o consu-
mo consciente, incentivando-os a aprender mais sobre o
impacto ambiental de suas escolhas no ponto de venda.

Para a diretora do Instituto de Embalagens, Assunta
Napolitano Camilo, a identificacdo correta dos materiais
de embalagem possibilita um processo de reciclagem
mais eficiente e reduz o impacto ambiental. “A rotulagem
ambiental fornece aos consumidores informacoes transpa-
rentes sobre o impacto ambiental de um produto ao longo
de seu ciclo de vida, desde a producdo até o descarte.
Isso permite que os consumidores tomem decisdes mais
informadas e conscientes ao escolherem produtos”, disse.

Ascertificacbesambientais sdo fundamentais no esforcodas
empresas em buscar a sustentabilidade em suas cadeias de
fornecimento. Para que o produtor tenha o selo de reciclado,
énecessario comprovar que essesmateriais sao efetivamente
recuperados e que contém, por exemplo, pelo menos 50%
desse insumo, que pode ser pré ou pos-consumo.

Afirmacoes falsas ou enganosas sobre um produto se
enquadram na pratica de greenwashing. Regulamentacoes
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Faco publico a saber que: AMANDA RODRIGUES DUARTE, nascida em Séao
Paulo, SP, em 18/12/1992, filha de Osny Alvaro Duarte e de Eliana Bernarda
Rodrigues Duarte, nos termos do artigo 56 da Lei 6015/73 alterada pela Lei
Federal 14.382/2022 promoveu a alteragdo do seu nome para: AMANDA MARIA
CAPITOLINA RODRIGUES DUARTE.

Se alguém souber de algum impedimento, oponha-se na forma da lei. Lavro o presente,
para ser afixado no Oficial de Registro Civil e publicado na imprensa local
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rigorosas, padroes transparentes e a educacdo continua
do consumidor sdo cruciais para mitigar esses desafios.
E caso o consumidor seja lesado, o Codigo de Defesa do
Consumidor diz que é expressamente proibida a promocio
de produtos ou servicos que estejam em desacordo com
as normas expedidas pelos 6rgaos oficiais competentes,
que nao sejam reconhecidos.

“Evitar o greenwashing nas embalagens € essencial para
garantir a transparéncia e a integridade das informacoes
ambientais fornecidasaos consumidores”, afirmou Assunta.
Alata de Nescau da Nestlé escolheu, através darotulagem,
informar todos os diferentes tipos de materiais presentes.
Através da campanha ‘Vamos Reduzir’, iniciativa da prépria
marca, buscou-se uma forma de falar de sustentabilidade,
de mostrar transparéncia e no que estd por vir.

Na Alemanha, houve evolucdo da conscientizacdo do
consumo em relacdo a educacdo ambiental. No pais, por
exemplo, ha uma correta pratica de descarte de garrafas:
eles separam a garrafa da tampa, sem necessidade de
comunicar e solicitar aos consumidores - Fonte e mais
informacoes: (https:/institutodeembalagens.com.br).

([ AK - Empreendimentos e Participacdes S/A

CNPJ n? 05.248.120/0001-26 - NIRE n° 35300352688
Ata da Assembleia Geral Ordinaria
Realizada em: Data: 15/04/2024. Horario: 14:00 horas. Local: Sede Social na Alameda Santos
n? 960 - 192 andar, Cj. 1.907, nesta Capital. Presencga: Acionistas representando a totalidade do
Capital Social, conforme se comprova por suas assinaturas langadas no livro de presenga. Com as
declaragdes exigidas por lei, assumiu a Presidéncia da Mesa, na forma dos Estatutos Sociais, o Sr.
André Kissajikian, Presidente do Conselho de Administragéo, que convidou a mim, Carlos de Gioia,
para Secretério. Iniciando-se os trabalhos, informou o Sr. Presidente que o Edital de Convocagéo
para a Assembleia deixou de ser publicado de conformidade com o disposto no Paragrafo Quarto
(§4°) do artigo 124 da Lei 6.404, de 15 de dezembro de 1976 (“Lei de Sociedades Andnimas”). Em
seguida, foram colocados em discuss&o e votacdo os assuntos constantes da “Ordem do Dia”, tendo,
no final, sido deliberado pelos acionistas presentes, por unanimidade de votos e observadas as
abstencgdes legais, o seguinte: Deliberagoes: Foram aprovados, por unanimidade e sem quaisquer
ressalvas, o Relatério da Administragao, as contas da Diretoria, o Balango Patrimonial e as demais
Demonstra¢des Financeiras, referentes ao exercicio social findo em 31 de dezembro de 2023,
documentos esses devidamente publicados no Jornal “Empresas & Negdcios” (impresso), na edicao
de 21/03/2024, pag.07, (digital/internet), na edi¢do de 21/03/2024, conforme cédigo para verificagao:
“ED5C-9595-5208-05B9”, tendo sido dispensado o aviso aos acionistas, face ao que trata o paragrafo
quarto (§ 4°) do artigo 133, da Lei 6.404/76. Nada mais havendo a ser tratado, foi oferecida a palavra
a quem dela quisesse fazer uso. Finalmente, como ninguém se manifestasse, determinou o Sr.
Presidente a suspenséo dos trabalhos pelo tempo necessario a lavratura da presente ata, em livro
préprio, a qual, depois de lida e achada conforme, foi assinada por todos os presentes, dando o
Sr. Presidente por encerrada a Assembleia. S&o Paulo, 15 de abril de 2024. André Kissajikian -
Presidente da Mesa. Carlos de Gioia - Secretério. Acionistas: André Kissajikian, Vanda Kissajikian
Mordijikian e Suely Kissajikian da Silveira. A presente é copia fiel da ata lavrada em livro préprio.
Mesa: André Kissajikian - Presidente. Carlos de Gioia - Secretario. JUCESP - Certifico o Registro

\S0b 0 n° 188.002/24-8, em 23/04/2024. Maria Cristina Frei - Secretaria Geral. )
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Na era digital, o
gerenciamento de
relacionamento dos
dados de maneira
efetiva para
construtr estratégias
de CRM e alimentar
decisbes mais
eficientes de midia
emerqgiram como
uma ferramenta,
mdispensdvel para
empresas que buscam
entender e antecipar
as necessidades de
seus clientes

mbora o CRM e a

midia digital forne-

¢am uma rica mina
de dados que pode trans-
formar estratégias de mar-
keting e vendas, existe um
debate crescente sobre
como esses dados devem
ser utilizados. A questao
central é: até que ponto
a dependéncia de dados
podeinfluenciar oumesmo
limitar a criatividade na co-
municacdo de marketing.

1) Dados como ferra-
menta, nao como
jaula - Dados coleta-
dos por sistemas de
CRM e midia oferecem
insights valiosos sobre
0 comportamento, pre-
feréncias e historicode
compras do consumi-
dor. Essa informacdo
é crucial para perso-
nalizar as interacoes e
melhorar a satisfagio
do cliente.

No entanto, existe o
risco de que uma de-
pendéncia excessiva
emdadospossalevaras
equipes de marketing a
operar dentro de uma
“bolha de dados”, onde
cada decisdo é ampla-
mente debatida sendo
tomada com pouca
agilidade e ousadia.

Criatividade e ino-
vacao sob o micros-
copio de dados - A
criatividade, por sua
natureza, envolve ex-
plorar o desconhecido
e correr riscos. Uma
abordagem excessi-
vamente data-driven
pode desencorajar a
inovacao, limitando os
profissionais de marke-
ting a seguir apenas o
que os dados sugerem
ser o ‘caminho seguro’.

2)

Esse cenario pode nao
apenas sufocar a ex-
pressdo criativa, mas
também pode impedir
que asmarcas se conec-
tem com seupublicode
maneiras verdadeira-
mente significativas e
humanas.

3) A Importancia da
Empatia - O ponto
critico para manter a
relevancia da marca é
a empatia. Os dados
podem dizer o que oS
clientes fizeram, mas
nao necessariamen-
te porque eles fize-
ram isso ou como se
sentiram ao fazé-lo.
Compreender essas
nuances emocionais e
psicoldgicas é essencial
para criar campanhas
que ressoem em um
nivel pessoal.

A empatia surge da ca-
pacidade de se colocar
no lugar do outro, algo
que os dados sozinhos
nao podem alcancar.

Casos de sucesso
- dados informados,
criatividade conduzi-
da - Empresas como
Apple e a Coca-Cola
exemplificam como os
dados podem ser uti-
lizados para informar
a criatividade, sem su-
primi-la. Essas marcas
usam insights de dados
para entender melhor
seus clientes, mas a
tomada de decisio final
muitas vezes incorpora
uma forte dose de intui-
¢do criativa e compre-
ensao humana.

4)

Conclusao - encon-
trando o equilibrio -
Na nova era da midia
digital e CRM, o desafio
nio é se devemos usar
dados, mas como o0s
usamos. Os profissio-
nais de marketing de-
vem aspirar a equilibrar
as analises detalhadas
com um compromisso
inabalavel com a cria-
tividade e a empatia
humana.

5)

Dessa forma, embora os
dados guiem e informem,
eles ndo devem ditar cada
aspecto das estratégias
criativas. Se tem algo que
nao podemos perder € nos-
sasensibilidade e coragem.

(*) - E Diretor Executivo da Curious
(https://www.curious.ag/).

CONDOMINIO EDIFICIO ADOLPHO DROGHETTI

Edital de Convocagao - Assembléia Geral Extraordinaria - Na qualidade de administradores e por
determinagdo da Sra. Sindica, vimos pela presente convidar os senhores proprietarios a participar da
Assembléia Geral Ordinaria do Condominio Edificio Adolpho Droghetti a ser realizada na Avenida Se-
nador Queiros, 279 sala 81, no dia 17 de maio de 2024, as 14:30 horas em primeira chamada com nu-
mero regulamentar e legal de presentes ou as 15:00 horas em segunda e ultima chamada, com qual-
quer numero de participantes, a fim de deliberarem sobre os seguintes assuntos: Composi¢do da mesa
que dirigiré os trabalhos, formada pelo presidente e pelo secretario; 1- Discussao/Aprovagédo de orga-
mento para a instalagdo de escada pressurizada, conforme exigéncia do Corpo de Bombeiros. 2- Dis-
cussdo/Aprovagao de orcamento para troca das catracas. Contando com a presencga de todos, pois a
omisséo implica na concordancia com as decises dos presentes. Atenciosamente, A administragao
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