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Toro Ultra volta com motor flex

A picape compacta Fiat Toro acaba de retornar ao
portfélio. A configuracdo Ultra, no topo da linha flex
2025, agora vem equipada com motor T270 1.3 turbo-
flex de até 176 cv de poténcia e cambio automatico de 6
marchas. Antes ela era equipada com motor turbodiesel
diesel e tracao 4x4.

A Toro Ultra traz novas rodas de 18” em preto e acaba-
mentos escurecidos. Por dentro, os bancos pretos em couro
com costura em vermelho sdo exclusivos. Na cacamba, a
capota maritima e uma bolsa sdo itens de série.

A Ultra inclui ainda painel multimidia de 10,1”, ar-con-
dicionado digital dual zone e assisténcias como frenagem
automatica de emergéncia, assistente de permanéncia em
faixa e farol alto automatico.

A novidade comeca a chegar as lojas por R$ 194.490.
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Toro Ultra_4x2.

Motores Hyundai sao atualizados com
alteracdes em poténcia e consumo

A Hyundai atualizou os motores do HB20, HB20S e
Creta para a linha de 2025, com mudancas na poténcia,
torque e consumo.

O motor 1.0 aspirado de hatch e seda se mantém em
80 cv com etanol e 75 cv com gasolina, agora atingindo
6.200 rpm. O motor 1.0 turbo mantém 120 cv com etanol,
mas se abastecido com gasolina cai de 120 cv para 115
cv, ambos com poténcia maxima a 6.000 rpm e torque a
partir de 1.500 rpm.

No motor 1.0 aspirado, o torque é de 10,2 kgfm com
etanol e subiu de 9,4 kgfm para 9,6 kgfm com gasolina. Os
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No consumo, o motor 1.0 aspirado teve uma pequena
melhora na cidade e estrada com etanol e uma maior efi-
ciéncia com gasolina em percurso rodoviario.

Ja o motor 1.0 turbo do HB20 atualizado faz com etanol
9,2 km/1 (cidade) e 10,7 km/1 (estrada). Antes, essarelacio
erade 9,6 e 10,4.

Bebendo gasolina, o turbo consome agora 13 e 15,2 km/1
cidade/estrada (o anterior era 13,5 e 14,6 km/1). Tanto com
etanol como com gasolina, o 1.0 turbo piorou na cidade e
melhorou na estrada.

Para o SUV Creta, os indices de consumo sdo: com etanol,
8,4 e 9km/l (cidade/estrada) e com gasolina, 12 e 12,7 km/1.
Exceto pelo etanol em estrada que era de 9,1 km/l antes,
os outros valores tiveram discreta melhora.

Novo HB20.

Audi feito no Parana ganha novidades na linha
2025

O Audi A3 Sedan, fabricado em Sao José dos Pinhais
(PR), chegaalinha 2025 com designligeiramente renovado,
tunico motor 2.0 TFSI de 204 cv e trés versdes: Advanced,
Performance e Performance Black, com preco inicial de

R$ 289.990.

Com dimensodes de 4,5 m de comprimento e porta-malas
de 425 litros, o A3 Sedan acelera de 0 a 100 km/h em 7,4
segundos, atingindo 210 km/h de velocidade méaxima.

O modelo possui aparéncia esportiva com detalhes como
para-choques redesenhados e iluminac¢ido em full LED e
novas rodas de 18”. A versdo Advanced vem com controle
de cruzeiro adaptativo e sensores de estacionamento, en-
quanto a Performance oferece pacote S Line e som com
10 falantes. A Performance Black inclui acabamento em

Lucia Camargo Nunes (*)

Disponivel em diversas cores, cada versao tem opcoes
adicionais de acabamentos.

Mercedes lanca o Classe C mais conectado

A Mercedes-Benz Brasil esta lancando os novos Classe
C 2025 nas versdes C 200 e C 300, com acabamento AMG
Line e interior luxuoso.

A linha inclui o pacote Digital Extras, permitindo ao
motorista controlar portas, monitorar colisdes e agen-
dar manutengdes via aplicativo. O servico oferece mais
de 30 funcionalidades, como chamada de emergéncia e
diagnéstico remoto. O sistema MBUX também integra
provedores de musica online.

Os modelos possuem motor de quatro cilindros com
poténcias de 204 cv (C 200) e 258 cv (C 300), que conta
com o apoio de um sistema hibrido-leve de gerador/mo-
tor de partida integrado e sistema elétrico de 48 volts. O
cambio é automatico de 9 velocidades.

Com acabamento AMG Line, os novos Classe C estao
disponiveis para encomenda, com precos a partir de R$
384.900 para o C 200 e R$ 445.900 para o C 300.

Mercedes-Benz Classe C 2025.

(*) - E economista e jornalista especializada no setor automotivo, editora do
portal www.viadigital.com.br e do canal @viadigitalmotors no YouTube.

\motores turbo mantém os valores em 17,5 kgfm.

microfibra e sistema de som Sonos 3D.
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1 A Capitaliza¢ao € uma ferra-
I menta de disciplina financeira
: com o aspecto ludico dos sor-
1 teios que esta em operacao no
I pais ha 95 anos, presente em
"todas as regides. Apesar dos
; titulos serem muito populares,
i com solucdes diferenciadas
' parapessoas fisicas e empresas,
, eventualmente surge alguma
1 duvida emrelacao aos produtos
: e suas modalidades.

: Para esclarecer a populacao
I'e demonstrar como € facil e
:seguro adquirir um titulo, a
 Federacao Nacional de Capi-
1 talizacao (FenaCap), entidade
" dosetor queretne 15 empresas
, de Capitalizacdo associadas,
1 respondeu a cinco perguntas
"mais frequentes. Importante
: propulsor para a economia do
1 pais, de janeiro a outubro de
12024, o segmento destinou a
: sociedade quase R$ 22 bilhoes
 emsorteios eresgates, recursos
I que movimentam a economia
: brasileira e podem ser usados
; como complemento arendapor
1 familias e empresas.

Duvidas sobre a Capitalizacao?

Confira asrespostas para cin-
co dividas mais comuns sobre
o mercado de Capitalizacao

1) Quais sao as opcoes de
Titulos de Capitalizacdo
disponiveis?

Os Titulos de Capitalizacdo
estao organizados em seis mo-
dalidades, ofertadasnomercado
a pessoas fisicas e juridicas.
Sao elas: Tradicional (permite
acumular reservas por meio de
pagamentos mensais outinicos);
Instrumento de Garantia (usada
na garantia para contratos de
qualquer natureza, incluindo
empréstimos e aluguel de
imo6veis); Filantropia Premia-
vel (neste caso, o consumidor
concorre a prémios, mas cede o
direito deresgate dasuareserva
paraumainstituicao filantropica
previamente credenciada pelas
empresas de Capitalizacido);
Popular (propicia a participa-
¢ao do titular em sorteios, com
devolucao de parte dos valores
pagos); Incentivo (solucao sob
medida para empresas de di-
versos segmentos, que permite

-.'. ij 21_'

www.netjen.com.br

atrair, conquistar ou fidelizar
clientes em acdes promocio-
nais) e Compra Programada
(acumulacaomensal vinculadaa
aquisicdo de bens duraveis com
sorteio de prémios).

2) Os Titulos de
Capitalizacdo podem
ser considerados um
investimento?

O Titulo de Capitalizacdo
nao € um investimento. E
uma ferramenta de disciplina
financeira, pois permite que
uma pessoa guarde dinheiro,
de forma planejada, para a
realizacdo de algum plano. Pode
ser a organizacao de uma festa,
uma viagem ou uma obra em
casa. E o grande atrativo € que,
ao mesmo tempo em que acu-
mula recursos, o cliente ainda
concorre a sorteio de prémios
pagos em dinheiro.

3) Como funcionam
0s resgates da
Capitalizacdo?
Os Titulos de Capitalizacao
permitem oresgate antecipado

Para veiculagdo de seus Balangos, Atas, Editais e Leildes neste
jornal, consulte sua agéncia de confianga, ou ligue para

ouao final do prazo de vigéncia.
Nos titulos damodalidade Tra-
dicional, o consumidor recebe
100% do dinheiro guardado,
com atualizacdo pela TR, ao
fim da vigéncia, desde que te-
nha cumprido todos os prazos
estabelecidos em contrato.
Nos titulos da modalidade
Popular, o consumidor resga-
ta no minimo 50% da reserva
acumulada também ao fim da
vigéncia. No caso de Filantro-
pia Premiavel, o cliente cede
o direito de resgate para uma
entidade beneficente. Por fim,
no Instrumento de Garantia, o
resgate no fim do periodo pode
ser de até 100% do valor pago
inicialmente.

4) O que ocorre se 0
cliente resgatar o titulo
antecipadamente, antes
do fim da vigéncia?

O resgate antecipado carac-
teriza-se por um rompimento
de contrato. Portanto, o cliente
resgatara valor menor do que
o acumulado e deixara de con-
correr a prémios. O montante

. . I
a ser recebido dependera das

Condicoes Gerais do produto !
adquirido. E importante anali- :
sar os prazos de vigéncia (perio- 1
do durante o qual o consumidor '
efetuara pagamentos) para:
verificar se ele € omaisindicado 1
a necessidade do cliente. !

5) O que as modalidades
de Titulos de
Capitalizacdo tém em
comum?

Os sorteios. Todos os parti—I
cipantes de uma mesma série ;
de titulos tém as mesmas!
chances de ganhar. Valores e:
periodicidade das premiacdes j
variam de acordo com o Titulo !
de Capitalizagdo adquirido. Por |
exemplo, se a série tem 100 mil ;
titulos, a chance de ganhar é!
uma em 100 mil. Mas, como 0s :
titulos de capitalizacao, em ge-
ral, tém sorteios programados !
ao longo de toda a vigéncia, :
essas chances se multiplicam. 1
Ha produtos com sorteios se- :
manais, mensais, semestrais e ,
até anuais. |
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