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Industria de alimentos: como a tecnologia

O Brasil é considerado o maior
exportador de alimentos do
mundo.

sera o motor de crescimento em 202
e _

Diante de tamanho protagonismo, esse
setor esta entre os que mais crescem
no pais. Nao a toa, de acordo com Ministério
do Desenvolvimento, em 2023, o segmento
registrou omelhor desempenho e maior capa-
cidade instalada dos tltimos 10 anos. Diante
disso, a Associagdo Brasileira da Industria de
Alimentos (Abia) pretende investir R$ 120
bilhoes no segmento até 2026.

Olhando para o ano de 2024, podemos
afirmar que a Industria de alimentos teve
um desempenho favoravel com a abertura
denovos negoécios, lancamentos de produtos
e que, consequentemente, favoreceram no
maior faturamento. Ainda de acordo com a
Abia, no primeiro semestre, o setor atingiu
US$ 32,2 bilhdes em exportacio de alimentos
industrializados, sendo este crescimento de
8,4% em relagdo ao mesmo periodo do ano
anterior.

Contudo, mesmo diante de um momento
promissor, ndo podemos deixar de lado os
desafioslogisticos e operacionais que fazem
parte do dia a dia do segmento, como, por
exemplo, a redug¢do de desperdicio. Isso
porque, muitas companhias possuem a
dificuldade de localizar pontos de falhas e
ter um controle da cadeia de distribuicdo
e do chéo de fabrica.

Devido a falta de visibilidade, € impossibili-
tadaaassertividade nalinha de producgéo. Isso
porque, uma vez que as fabricas produzem
de acordo com o planejamento de vendas, e
esse plano nao é pautado em dados precisos,
acaba-se gerando desperdicios, desde a mao
de obra, matéria-prima, equipamentos etc.

A boa noticia é que, atualmente, existem
ferramentas que ajudam a suprir essa neces-
sidade. No entanto, mesmo vivenciando dia
apos a dia a evolucao digital, ainda assim,
temosuma cultura de mercado em que baseia
as vendas em sentimentos. Ou seja, ao invés
de utilizar um sistema Data Driven, como
exemplo, que ajuda a identificar o giro ade-
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quado e comercializar de acordo com dadose
perfildaregido, muitos ainda equilibram suas
vendas com base em feeling (sentimento).

No entanto, como citado anteriormente, a
Industria de alimentos € um setor promissor
para o pais. Por sua vez, para que alavanque
ainda mais, é essencial que os atuantes
deste segmento busquem, cada vez mais,
acompanhar a velocidade das mudancgas do
mercado. Quanto a isso, o uso da tecnologia
ganha ainda mais notoriedade.

Atecnologia é uma forte aliadano combate
ao desperdicio, visto que ajuda a mostrar
custos ocultos que corroboram com a ine-
ficiéncia, localizar vazamentos de receitas,
conectarinformacoes de ponta, analisar a pro-
dutividade, entre tantos outros recursos. Por
meio do seu uso, € possivel estabelecer uma
gestdo com maior controle e transparéncia,
contribuindo ndo apenas com o desempenho
daempresa, mastambém com o cumprimento
de normas e diretrizes sustentaveis.

Com todas essas informagoes centraliza-
das, torna-se possivel obter métricas, gerar
andlises de habitos e comportamentos de
clientes de acordo com regido, o que ajuda
para um direcionamento ainda mais eficaz.
Mas, vale destacar que a tecnologia é um
meio, ndo o resultado. Para que, de fato,

sejam obtidos indicadores de melhoria, é

57

L7 -

essencial revisitar processos, estabelecer
novos procedimentos, e estabelecer uma
nova cultura organizacional.

Quantoaisso, ter oapoio de uma consultoria
especializada no segmento € uma estratégia
a ser considerada. Com um time de especia-
listas capacitados, é possivel tragar o melhor
caminho a ser seguido, identificar gargalos
e seguir o caminho de oportunidades que
favorecem o negdcio.

Estamos diante de um novo ano e, ao
que tudo indica, a Industria de alimentos
continuara crescendo. Diversos fatores irdo
ajudar a favorecer esse resultado, como a
longevidade da populacgdo, que ajuda a gerar
maior demanda e o desempenho do agrone-
gocio, que fornece os insumos base para a
industria de alimentos. Por sua vez, quanto
maior o nivel de producdo, maiores sdo as
probabilidades de desperdicio.

Sendo assim, é crucial que o segmento
busque atribuir o uso da tecnologia como um
aliado estratégico e operacional, que favorece
tomadas de decisdo e monitoramento em
temporeal. Apartir dessas acoes, poderemos
ver um salto no desempenho do setor, que
tem tudo para avancar ainda mais.

(Fonte: Alan Gomes é diretor de negécios da SPS
Minas - https://spsgroup.com.br/).

A verdadeira IA € a Inteligéncia Ativa

caminho para o sucesso das empresas

Neste mundo tao acelerado, onde tudo muda a todo instante,

das pessoas

Um verdadeiro tour de force rumo ao futuro da sociedade e dos

pode ndo parecer fazer sentido estruturar um planejamento anual
para sua marca ou empresa. »>

Como escolher beneficios corporativos
para engajar e reter colaboradores

Escolher os beneficios certos para os colaboradores vai além
de cumprir uma obrigagdo corporativa. »

Setor financeiro utiliza IA para aprimorar

gestdo de riscos e ciberseguranca

O avanco da adogdo da inteligéncia artificial (IA) por entidades finan-
ceiras tem marcado o inicio de uma fase de inova¢do e transformacao

sem precedentes nesse segmento de mercado.

>

negocios. O Web Summit Lisboa € uma maratona, fisica e intelectual.
Além de andar mais de 10km por dia entre os pavilhoes e entrar em
contato com pessoas de todo o mundo, o evento nos faz retornar para
o Brasil com excesso de bagagem intelectual. >
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Maior usina solar em telhado opera no
interior do estado de Sao Paulo

ATTS Energia, empresa de engenharia e construgdo de usinas
solares no Brasil, é detentora do projeto, instalacdo e comissio-
namento da maior usina solar em telhado no Brasil. Trata-se do
empreendimento de 6,4 megawatts-pico (MWp) instalado na
unidade fabril da Jacto, localizada no distrito de Paul6polis, na
cidade de Pompeia, interior do Estado de Sao Paulo. Ao todo, a
usina possui mais de 11,3 mil médulos fotovoltaicos instalados
na cobertura da fabrica de equipamentos agricolas da Jacto,
numa area que abrange quase 39 mil metros quadrados. O sis-
tema fotovoltaico tem capacidade de gerar 8 gigawatts-hora/ano
(GWh/ano), suficiente para abastecer grande parte da demanda
de eletricidade das operagoes da Jacto. s Leia a coluna
completa na pagina 3
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Joao Kepler e Marcus Marques estao entre
os nomes do SDA 2025

O Segredos da Audiéncia Ao Vivo 2025 (SDA) sera realizado

entre os dias 11 e 13 de abril, no Teatro Bradesco, em Sao Paulo,
e promete ser um marco para o mercado digital. Reunindo grandes
nomes do setor, o evento trard palestras, painéis e estudos de caso
reais para ajudar empresas, criadores de conteudo e profissionais
autonomos a aprimorar suas estratégias de audiéncia e trafego onli-
ne. Entre os palestrantes confirmados estdao Joao Kepler, referéncia
no ecossistema de startups e investimentos anjo no Brasil; Marcus
Marques, especialista em gestdo de pequenas e médias empresas e
fundador da comunidade Giants; e Bruno Avelar, reconhecido por sua
expertise em networking estratégico e desenvolvimento empresarial
com impacto global. Esses nomes se somam a outros grandes pro-
fissionais do mercado digital, compondo uma programacdo que une
inspiracdo e aprendizado pratico (https://www.segredosdaaudiencia.
com.br/2025/).  pep- Leia a coluna completa na pagina 2

Franquias representam 72% das principais

operacdes em shoppings

O setor de franquias no Brasil mantém um ritmo acelerado de
crescimento e ja consolidou sua forca no mercado de shoppings. De
acordo com a Associacio Brasileira de Shopping Centers (Abrasce),
72% das principais marcas presentes em shoppings sdo franquias, o
que comprova que os malls sdo um ambiente propicio paranovos ne-
gocios, principalmente, por oferecer estrutura, seguranca e alto fluxo
de consumidores — fatores essenciais para o sucesso das operacoes.
A tltima pesquisa da Associacdo Brasileira de Franchising (ABF)
aponta que o faturamento trimestral das franquias no Brasil alcancou
R$ 70,2 bilhoes, crescimento de 12,1% em relagdo ao mesmo periodo
do ano anterior. J4 o numero de operac¢des de franquias ultrapassou
a marca de 195 mil unidades e o setor emprega diretamente mais
de 1,69 milhdo de pessoas. Outro dado relevante da pesquisa ABF é
que 38% das marcas associadas operam em malls.
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