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O Poder do Marketing em Redes
Sociais Emergentes: Como Atrair
a Geracdo Z e Alpha

marketing digital estd em constante transforma-

cao, e uma das mudancas mais empolgantes que

presenciei nos ultimos anos € o impacto das redes
sociais emergentes, como TikTok e BeReal, na interacido
com o publico jovem. As geracoes Z e Alpha nao sé con-
somem contelido de forma diferente, mas também tém
expectativas muito especificas emrelacdo a autenticidade,
a velocidade de consumo e a interatividade. Essa dinami-
ca exige que noés, profissionais de marketing, estejamos
atentos para criar campanhas que realmente se conectem
com eles. Por trabalhar com estratégias voltadas ao mer-
cado educacional, vejo essas plataformas como uma ponte
poderosa para envolver esse puiblico, trazendo relevancia
e inovacgdo. Neste texto, vou compartilhar insights sobre
como essas redes moldam comportamentos, quais estra-
tégias podem funcionar melhor e como dar os primeiros
passos para aproveitar essas oportunidades.

O Comportamento Digital dos Jovens em Redes
Emergentes

Plataformas como TikTok e BeReal conquistaram o
coracao da Geracdo Z e Alpha porque refletem o que elas
mais valorizam: autenticidade e espontaneidade. No Tik-
Tok, videos curtos e dinamicos incentivam a criatividade,
enquanto no BeReal, o foco é mostrar o dia a dia sem
filtros, capturando momentos genuinos. Para essas gera-
¢Oes, a mensagem de uma marca precisa ser visualmente
atraente e parecerreal. Eles preferem contetdos rapidos,
que os conectem emocionalmente ou que os convidem a
interagir, seja por meio de desafios ou de histérias que
ressoem com suas experiéncias.

Nomercado educacional, isso significa que as instituicoes
precisam adaptar suas campanhas para dialogar com essa
linguagem. Um exemplo interessante foi uma campanha
\de uma universidade que criou um desafio no TikTok,

FEconomia da Criatividade
#FullSailBrazilCommunity

incentivando alunos a compartilharem suas histérias aca-
démicas usando uma musica personalizada. O resultado foi
um engajamento enorme, com milhares de videos criados
organicamente. Essa € a prova de que entender o compor-
tamento do publico é essencial para criar campanhas que
nao apenas alcancem, mas conquistem.

Beneficios de Investir em Redes Sociais Emergentes

Os beneficios de explorar essas plataformas sio ine-
gaveis. Primeiro, o alcance dessas redes é massivo. O
TikTok, por exemplo, tem bilhdes de usudrios ativos
mensais, muitos deles jovens. Para campanhas educa-
cionais, isso significa uma oportunidade tinica de atingir
potenciais alunos onde eles estdo mais engajados. Além
disso, o custo-beneficio é surpreendente. Campanhas
criadas de forma auténtica e que incentivem a interacao
muitas vezes tém resultados organicos melhores do que
antincios pagos.

Outro ponto € a capacidade dessas redes de criar rela-
cionamentos. Quando uma instituicdo educacional conse-
gue dialogar diretamente com os jovens, seja por meio de
comentarios, dueto de videos no TikTok ou interacdes no
BeReal, ela constréi um vinculo genuino. Isso ndo apenas
aumenta a visibilidade da marca, mas também cria uma
conexao emocional que pode ser determinante no processo
de decisao do aluno.

Como Comecar a Aproveitar Essas Oportunidades

Se vocé estd pensando em explorar redes sociais emer-
gentes, o primeiro passo € estudar o comportamento do
seu publico. Analise as tendéncias, observe como eles in-
teragem commarcas e entenda o que desperta o interesse
deles. A partir disso, comece pequeno: crie contetidos
auténticos que mostrem o dia a dia da sua instituicéo,
como depoimentos reais de alunos ou professores, e teste
diferentes formatos.

E essencial adaptar o contetdo para cada plataforma.
No TikTok, por exemplo, videos curtos e criativos sao in-
dispensaveis. Ja no BeReal, a ideia é capturar momentos
genuinos, como bastidores de eventos ou aulas praticas.
Além disso, considere colaboracoes com influenciadores
que tenham credibilidade com o publico jovem. Essa
parceria pode ser a diferenca entre ser notado ou passar
despercebido.

Conclusao

Asredes sociais emergentes representam uma revolugao
no marketing, especialmente no mercado educacional.
Compreender o comportamento da Geracdo Z e Alpha e
criar campanhas que dialoguem com suas expectativas de
autenticidade e interacao ndo é apenas uma tendéncia, mas
umanecessidade parainstitui¢coes que desejam se destacar.

Como profissional de marketing digital com focono setor
educacional, vejo essas plataformas como ferramentas
indispensaveis para alcancgar e engajar os jovens de forma
efetiva. Se vocé ainda ndo comecou, ndo se preocupe. Ha
espaco para todos que estejam dispostos a experimentar,
errar e ajustar. Afinal, o marketing € sobre criar conexoes,
e essas redes oferecem a melhor oportunidade para isso
hoje.

Sevocétambém acreditano potencial dessas plataformas
ou quer trocar ideias sobre estratégias para o mercado
educacional, vamos conversar! E sempre um prazer com-
partilhar e aprender.
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Seguranca hibrida: a gestao de

Mercado de luxo: imoveis que
valorizam exclusividade e bem-estar

O mercado de iméveis de alto padrao comeca 2025 com expectativas de crescimento, impulsionado
por projetos que combinam exclusividade, conforto e inovacado tecnoldgica. Essa evolucao reflete o
perfil de um publico cada vez mais exigente e atento as tendéncias globais

m estudo da Brain Inteligéncia

Estratégica, em parceria com

a CBIC, aponta que a deman-
da por iméveis no Brasil apresentou
crescimento consistente em 2024.
Embora os dados incluam diferentes
segmentos, a recuperacao do setor é
um termometro paraas oportunidades
em empreendimentos de luxo.

Diogo Zambetta, engenheiro civil e
co-fundador da Zambetta Empreendi-
mentos, destacaaimportancia de pro-
jetos quevaoalémdasimples ofertade
imo6veis. “Hoje, os consumidores nao
estdo comprando apenas um imovel,
mas uma experiéncia. Empreendi-
mentos que oferecem estruturas de
lazer diferenciadas, como areas de
convivéncia, academias equipadas e
espacos gourmet, tém se tornado cada
vez mais atrativos para quem busca
qualidade de vida e exclusividade”,
afirma.

A integracdo de tecnologias avan-
cadas nos imoveis de luxo é outra
tendéncia que ganha forca. Sistemas
de automacgao residencial, controle de
iluminagao e temperatura por meio de
dispositivos moveis e solucoes de se-
guranca de ultima geragao sdo alguns
dos diferenciais que tém conquistado
os compradores. Além disso, a sus-
tentabilidade se tornou um requisito
fundamental, com a incorporacao de
praticas ecolégicas e materiais susten-
taveis nos projetos.

KingWu_CANVA

mrimlm

Alocalizacao dos empreendimentos
também é importante na decisao de
compra. Iméveis situados em dreas
que oferecem facil acesso a servigos,
comércio e transporte publico sao
altamente valorizados. Capitais como
Séao Paulo e Rio de Janeiro continuam
sendo polos atrativos, mas ha um movi-
mento crescente emdirecido a cidades
médias que oferecem qualidade de vida
e infraestrutura adequada.

Para os investidores, o mercado de
imoéveis de luxo em 2025 apresenta
oportunidades promissoras. A valori-
zacao constante dessesimoveis, aliada
ademanda por espacos que proporcio-
nem bem-estar e exclusividade, torna

esse segmento uma opcao atraente
para diversificacdo de portfélio.

“Investir em empreendimentos bem
planejadosmelhoraainfraestruturalocal
eatrainovosmoradores e empreendedo-
res. Isso gera uma cadeia de desenvolvi-
mento que impacta positivamente toda
a economia local”, observa Zambetta.

Com projetos que aliam exclusivida-
de, inovacdo e sustentabilidade, 2025
surge Como um ano pPromissor para
o mercado de luxo, tanto para quem
busca um novo lar quanto para quem
deseja investir em oportunidades de
longo prazo. - Fonte e mais informa-
coes: (https://zambetta.com.br/).

documentos fisicos e digitais

Deacordo comuma pesquisa
realizada pela PwC e Radicati
Group, foi identificado que,
no Brasil, os colaboradores
gastam cerca de 50% do tem-
po procurando informacdes
em documentos e, aproxima-
damente, quatro horas por
semana apenas aprovando ou
assinando documentos.

A partir disso, vem a tona o
cuidado de garantir ainda mais
seguranca,aomesmo tempo que
acompanhaummundo cadavez
mais digitalizado: o gerencia-
mento integrado dos arquivos
fisicos e digitais. Conhecida
como seguranca hibrida, esse
processo tem se tornado essen-
cial para empresas que buscam
proteger informacdes criticas e
otimizar operacoes.

“Embora o avanco da tecnolo-
giatenhapermitidoadigitalizacdo
de grande parte dosdocumentos,
muitos setores ainda dependem
de arquivos fisicos paraatender a
legislacoes especificas oumanter
registros histéricos.

A falta de uma estratégia inte-
gradapode expor essas organiza-
¢oes ariscos significativos, como
perdadeinformacoes,acessonio
autorizado ou falta de conformi-
dade com normas regulatérias”,
explica Marcelo Aratjo, diretor
comercial da eBox Digital, espe-
cializada em gestdo e protecdo
de documentos fisicos e digitais.

No entanto, o armazenamen-
to digital também apresenta
desafios que necessitam de
uma consultoria especializada
e atenta a questdes como se-
guranca cibernética para evitar

vazamento de dados, ataquesde
ransomware ou acessos indevi-
dos. Nesse cendrio, aintegracao
da seguranca hibrida cria uma
barreira mais eficiente contra
ameacgas e aplica as melhores
acoes de ambos os métodos.

“Quando se trata de benefi-
cios para as companhias, sdo
intimeros. Vai desde aprotecao
contra perdas e extravios até
agilidade no acesso a informa-
¢ao e reducgao de custos ope-
racionais, visto que solugdes
hibridas permitem otimizar
espacos fisicos e investir em
tecnologias digitais mais segu-
ras e eficientes, equilibrando
os gastos com gestdo docu-
mental”, complementa Aratjo.

Ja em relacido a como imple-
mentar, o especialista explica
que a integracdo deve contar
com tecnologias avancadas e
processos bem definidos, como
uma digitalizacdo planejada,
solucoes de gestdo documental
(GED) etreinamento de equipes
para promover uma, cultura de
seguranca entre colaboradores.

A seguranca hibrida, hoje,
engloba mais do que apenas
proteger informacoes, € um
diferencial competitivo no
mercado, transmitindo con-
fianca a clientes e parceiros e
demonstrando o compromisso
com a protecdo de dados.

"Além disso, essa solucdo
permite que as companhias se
adaptemrapidamente anovasde-
mandas e mudancas legislativas.
E uma necessidade estratégica”,
finaliza Marcelo. - Fonte: (https:/
www.eboxdigital.com.br).



