www.netjen.com.br

' Empresas
&, NegOClOS

Os cinco melhores estados para
abrir negocios nos EUA em 2025

A competitividade para atrair investidores estrangeiros segue alta, com muitos estados americanos

oferecendo incentivos para atrair novos negdécios

atores como politicas

fiscais, estabilidade

econdmica e ambien-
tes regulatérios favoraveis
estdono centro das decisdes
de empresarios que buscam
expandir suas operacdes
nos Estados Unidos.

stuartbur_CANVA

Um levantamento recen-
te da CNBC destacou os
estados mais promissores
para a criacao de negocios,
avaliando aspectos como
custo de vida, inovacao
tecnolégica e capacidade
de adaptacdo ao cenario
econdmico. Essas classifi-

4° - Georgia
Com uma economia di-
versificada e um ambiente

cacOes oferecem uma visao
clara sobre quais regides
tém maior potencial para
receber investimentos,
proporcionando uma base
sOlida para decisdes estra-
tégicas.

amigavel para negocios,
a Geodrgia tem se tornado
um local promissor para
investidores estrangeiros.
Oestado oferece excelentes
oportunidades para quem
deseja se estabelecer e ex-

pandir suas operagoes, com
um ambiente regulatério
queincentiva o crescimento
de novas empresas.

5° - Flérida

Popular entre os brasi-
leiros, a Flérida oferece
uma excelente infraestru-
tura e clima favoravel para
negdécios. No entanto, a
concorréncia é acirrada,
especialmente em 4areas
com grande concentracdo
de brasileiros. “O estado
é conhecido por sua forte
comunidade empresarial, o
que pode ser um fator positi-
voounegativo, dependendo
dosetor em que oinvestidor
deseja atuar”, revela Daniel
Toledo, advogado, fundador
da Toledo e Associados,
escritério de advocacia
internacional.

3° - Texas

O estado continua sendo
um dos destinos mais inte-
ressantes para os investi-
dores, principalmente por
sua economia, que mostra
um crescimento acelerado.
Com infraestrutura em
expansao e grandes obras
em andamento, o estado
tem atraido investidores de
peso. No entanto, pode ha-
ver desafios relacionados a
contratacido deméiode obra,
devido a alta demanda e a
proximidade com a frontei-

mia forte, infraestrutura de

saar RN ponta e proximidade com

M Washington D.C. a torna

S+ " um estado atrativo, espe-

cialmente para empresas

de tecnologia e inovacao.

No entanto, as diferencas

culturais e climaticas devem
ser consideradas.

¢ Possibilidades para in-
vestidores brasileiros
- Além dos estados men-
cionados, outros como
Tennessee, Minnesota e
Washington também es-
tdo emascensao, cadaum
com caracteristicas que
podem atrairinvestidores
de diferentes perfis. O
Tennessee, por exemplo,
se destaca pelas recentes
flexibiliza¢desnasleis tra-
balhistas, especialmente
no setor de saude, en-
quanto Washington € um
polo tecnolégico, embora
comum custodevidamais
elevado.

ra,oque afetaaretencaode
trabalhadores imigrantes.

2° - Carolina do Norte
Reconhecida por sua re-
ceptividade e um ambiente
de negécios favoravel, a
Carolina do Norte aparece
como destaque, oferecen-
do grandes oportunidades
para investidores. O estado
possui forca de trabalho
qualificada e instituicoes
de ensino de renome, que
atraem talentos e maximi-
zam a possibilidade de ino-
vacdo. Além disso, contar
com um custo de vida mais
acessivel em comparacio
com outros estados facilita
0 crescimento de novos

Para o especialista em
Direito Internacional, cada
estado oferece vantagens
que podem ser alinhadas
aos objetivos de diferentes
perfis de negdcios, desde

empreendimentos. a inovacgao tecnoldgica até
setores mais tradicionais.
1° - Virginia “Avaliar as caracteristicas

Embora a Virginia esteja
no topo da lista de estados
paranegdcios, Toledo acre-
dita que sua cultura pode
representar umdesafio para
investidores estrangeiros. A
combinacido de uma econo-

regionais e as oportunidades
de crescimento permitira
resultadosmais promissores
emum eventual investimen-
tonos EUA”, finaliza. - Fonte
emaisinformacdes: (https://
toledoeassociados.com.br/).

COM

TRANSPARENCIA, CUMPRINDO

AS NORMAS JURIDICAS.

O JORNAL CERTIFICA
AS PUBLICACOES LEGAIS

PONTUALIDADE E

\

Luz

Sao Paulo, quarta-feira, 02 de outubro de 2024 5

Impulsionado pela
rapida evolucdo
tecnologica e a
consequente mudanca
no comportamento dos
consumidores, o setor
de marketing tem se
transformado a passos
largos

esmo com muitos

avangos, a diferenca

entre as estratégias
voltadas para o consumidor
final (B2C) eparaomarketing
empresarial (B2B) permane-
ce nitida. No marketing B2C,
a mensuracao de resultados
ja é uma realidade frente a
grande capacidade de coleta

invés de apenas fornecer
conteudo, as organizacoes
precisam abrir espagco para
a troca de experiéncias,
permitindo que seus clientes
se tornem protagonistas,
apresentando cases e parti-
cipando ativamente.

Proporcionar experiéncias
disruptivas, como eventos
exclusivos e atividades que
envolvam o cliente dire-
tamente, pode aumentar
0 engajamento e afinar o
relacionamento. Além disso,
a humanizacdo da comuni-
cacao € uma tendéncia cada
vez mais relevante. No B2B,
ao contrario do que se pensa,
nao sao empresas comprando
de empresas, mas pessoas

de dados do segmento, ja no
B2B ainda hoje as empresas
enfrentam desafios para
estruturar informacoes de
participacdo de mercado e
métricas de performance de
forma padronizada.

comprando de pessoas, ja
que, no fim do dia, negécios
sao feitos por pessoas.

Isso significa que a aborda-
gem precisasermais pessoal,

EnquantonoB2Camarcaé
umaforca que move adecisdo
de compra, no B2B o relacio-
namento prevalece. Contudo,
comaevolucao digital, o posi-
cionamento online nunca foi
tdo poderoso. Mesmo assim,
muitas empresas do setor
B2B continuam a investir
principalmente em eventos,
deixando outras estratégias
multicanais de lado.

No entanto, hoje, a constru-
¢dodeumamarca forte online
offline, aliada ao desenvolvi-
mento de relacoes solidas, é
o que diferencia um negdécio
em meio a concorréncia. O
famoso “boca a boca” segue
sendo relevante, mas agora
precisa ser sustentado por
uma marca reconhecida no
mercado.

Inovacdo - Nesse pano-
rama, inovar no marketing
B2B exige uma abordagem
que va além dos métodos
tradicionais. As organiza-
¢Oes precisam cada vez mais
desenvolver uma estratégia
multicanal, em que o digital,
a imprensa, o outbound e os
eventos sejamintegrados em
uma comunicacao 360°.

Nesse sentido, o ciclo de
vendas mais longo e a menor
maturidade do marketing
B2B sio desafios constantes,
e exigem que os profissionais
busquem novos formatos
para engajar seus publicos,
além de adotarem métricas
complementares para medir
0 sucesso das estratégias
antes da conclusdo davenda,
que pode demorar meses.

Outroponto deinovagdono
marketing B2B é a mudanca
no formato dos eventos. Ao

focando na construcao de
relacoes de longo prazo e
na inovagdo constante. As
redes sociais também tém
um papel importante, mas
precisam ser utilizadas de
forma estratégica.

Diferente do B2C, no qual
plataformas como o Insta-
gram e o TikTok tém forte
influéncia, no B2B o LinkedIn
ainda é aredemais eficaz para
conversoes, permitindo uma
segmentacio precisa de exe-
cutivos C-Level e tomadores
de decisdo. O Instagram e o
Facebook podem contribuir
para o reconhecimento de
marca e acdes de endo-
marketing, mas o impacto
direto nas vendas ainda é
limitado.

O marketing B2B esta pas-
sando por grandes transforma-
¢oes, e a inovacao precisa ser
uma prioridade. A integracdo
de estratégias online e offline,
a construcdo de uma marca
solida e a humanizacao das
relacoes sdo essenciais para
obter sucesso no cendrio atu-
al. Com ciclos de venda mais
longos e uma demanda por
estratégias mais personaliza-
das, as empresas precisam se
adaptar auma novarealidade,
onde ainovacao € o motor que
impulsiona o crescimento.

Portanto, é horade abracar
a mudanca, explorar novas
possibilidades e liderar o
caminho com criatividade e
visdo. O futuro do marketing
B2B esta nas maos daqueles
que ousam inovar e construir
conexoes genuinas. Vamos
juntos transformar desafios
em oportunidades e alcangar
novos patamares de sucesso!

(*) - E Diretora de
Marketing da SoftwareOne
(https://www.softwareone.com/pt-br).

Edital de Citagéo - prazo de 20 dias. Processo N° 1002043-20.2023.8.26.0281 O(A) MM. Juiz(a) de Direito da 1 VC,
do Foro de lItatiba, Estado de SP, Dr(a) Renata Heloisa Da Silva Salles, na forma da Lei, etc. Faz Saber a(0) OSMAR
APARECIDO BARBOSA, RG 3.XXX.XXX-34 que Ihe foi proposta uma agdo de Procedimento Comum Civel por parte
de Concessionaria Rota das Bandeiras S/A, alegando em sintese: No dia 14/01/2021, por volta das 18h03min, o

proprietario do veiculo, ora Requerido, trafegava pela Rodovia SP 065, 143 km 142 + 07, com o veiculo que faz saber:
Férum da _—= = = ASSOCIACAO =) r. ASSIJBI@CAIJ BRASILElRA a ORI BR marca/modelo: GM/Classic LIFE, Ano: 2005, Placa: DKR7907, Cor: Cinza, Renavam: 85x00xx, no local do fato, alega
) jkltarreqmacao === = NACIONAL / ( 21 ( /- DAS AGENCIAS E VEICULOS que transitava pela faixa trés sentido Hortolandia, no momento em que o veiculo Ford sem caracteristicas, freio e seu
© Mercado ——1 v ] g ESPECIALIZADOS EM ato foi de imediato acionar os freios , onde também n&o houve espago entre os veiculos para parar, e para evitar a
Publicitario Seeeenet - Og ’ ’
n “ DE JORNAIS Iccdl PUBLICIDADE LEGAL IORNAIS Do INTERIOR colisdo na traseira do veiculo da frente, derivou para esquerda vindo a chocar-se contra a defensa metalica atingindo

o dispositivo de absolvigdo de impactos. O referido acidente gerou diversos prejuizos ao patriménio publico
administrado pela Autora, pois danificou alguns itens do patriménio publico.Assim, para realizar os devidos reparos, a
Requerente despendeu, na data da ocorréncia, a quantia equivalente a R$ 10.200,50. dos pedidos: sejam julgados
totalmente procedentes, condenando o Requerido ao pagamento dos danos materiais no valor R$ 10.200,50,
devidamente atualizado pela tabela do TJ/SP, condenando, ainda, ao pagamento de custas processuais, honorarios
advocaticios e demais custas processuais que vierem a dar causa. Da-se a causa o valor de R$ 10.200,50.
Encontrando-se o réu em lugar incerto e nao sabido, foi determinada a sua Citag&o, por Edital, para os atos e termos
da agéo proposta e para que, no prazo de 15 dias, que fluira apos o decurso do prazo do presente edital, apresente
resposta. Nao sendo contestada a agéo, o réu sera considerado revel, caso em que sera nomeado curador especial.
Sera o presente edital, por extrato, afixado e publicado na forma da lei. Nada Mais. Dado e passado nesta cidade de
Itatiba, aos 19 de setembro de 2024.

/

Edital de Citagdo prazo de 30 dias. Processo N° 1006036-29.2023.8.26.0198 O MM. Juiz de Direito da 32 V, do Foro
de Atibaia, Estado de SP, Dr. Rogério A. Correia Dias, na forma da Lei, etc. Faz Saber a ERIVALDO EUGENIO DOS
SANTOS, Brasileiro, Casado, Carpinteiro, RG 1034433, CPF 64689085587 e JHONE DA SILVA FERREIRA, CPF
39155904874, que lhe foi proposta uma agdo de Procedimento Comum Civel - Indenizatoria por dano material por
parte de Ci aria Rota das SIA, referente ao acidente que ocorreu dia 03/10/2021, por volta das

Triza Partici pacoes Ltda.
CNPJ/ME N 73.088.593/0001-63 - NIRE 35211954054
Edital de Convocacao de Reuniao de Sécios
Sao convidados os senhores quotistas da Triza Participagoes Ltda. a se reunirem em reuniao de so-
cios na sede social, na Rua Padre Jodo Manuel 755, conjunto 182 andar, conjunto 184, Sala B, Cerquei-

14h00min, o condutor do veiculo, ora segundo requerido, trafegava pelo acesso a Rodovia SP - 065 km 73, com o
veiculo de propriedade do primeiro requerido, marca/modelo: fiat/uno eletronic, Ano: 1993, Placa: BIP2986, Cor: azul,
Renavam: 610387561, alega o condutor que transitava pela rodovia na faixa da direita e ao atingir o citado quilometro,

fluira apdés o decurso do prazo do presente edital, apresente resposta. Ndo sendo contestada a agdo, o réu sera
considerado revel, caso em que serd nomeado curador especial. Serd o presente edital, por extrato, afixado e
publicado na forma da lei. NADA MAIS. Dado e passado nesta cidade de Atibaia, aos 11 de setembro de 2024.

ra Cesar, CEP 01411-001, cidade de S&o Paulo, Estado de S&o Paulo, dia 09 de outubro de 2024, as
16:00 horas em segunda convocagcéo, a fim de tratarem da seguinte ordem do dia: 1. Ratificar todas as
deliberagdes e respectivas consolidagdes do Contrato Social realizadas nas 142 Alteragdo Contratual

cochilou e perdeu o controle do veiculo saindo para o acostamento, apés nao se lembra de mais nada, mediante registrada em 07 de novembro de 2022, 152 Alteragéo Contratual registrada em 18 de agosto de 2023

boletim de ocorréncia N° 202110031016390. Assim, para realizar os devidos reparos, a requerente despendeu, na e 162 Alteragao Contratual registrada em 02 de julho de 2024. 2. Ante as ratificagdes acima, consolidar : Empt’esas L.

data da ocorréncia, a quantia de R$ 11.165,33. Encontrando-se os réus em lugar incerto e néo sabido, foi o Contrato Social da Sociedade; e 3. Declarar que a empresa é de pequeno porte, nos termos da & N L. Publicidade Legal
determinada a sua Citagdo, por Edital, para os atos e termos da agéo proposta e para que, no prazo de 15 dias, que Lei Complementar 123/2006. Larissa Teixeira Quattrini. Elvira Angelina Teixeira. Roberto Teixeira. egmlos
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