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Jeep acrescenta 4 novas versoes
ao Renegade 2025

Sem mudancas mecanicas ou visuais, a Jeep lanca a
linha 2025 do Renegade com novas versoes, totalizando
6 configuracoes. A Altitude (R$ 147.990) traz rodas de
177, teto pintado de preto, central multimidia de 8,4”,
quadro de instrumentos digital de 7” e ar-condicionado
digital de duas zonas.

A Night Eagle (R$ 170.990) retorna com acabamentos
escurecidos em grades, logos erodas de 18”, e ainda conta
comaberturade portas por presenca, sensores crepuscular
e de chuva, retrovisor eletrocrémico e monitoramento de
ponto cego.

A Sahara (R$ 173.990) € inspirada na mesma versao do
Jeep Wrangler e traz teto solar panoramico, comutacao
automatica de faroéis, faréis de neblina e paddle shifters,
entre outros itens.

E aversdo especial Willys (R$ 179.990) é atopo delinha,
baseada nos modelos Jeep da década de 40, e traz rodas
17” com pneus ATR+ e tracio 4x4.

Além dessas, a versdo de entrada voltada ao publico
PCD sai a R$ 99.719.

Todas as configuracoes trazem o motor turboflex 1.3 de
até 185 cvde poténcia e cAmbio automaético de 6 marchas.

Recentemente o SUV alcancou a marca de 500 mil
unidades vendidas e toda a gama passou a ter 5 anos de
garantia.
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Jeep Renegade Willys.

Citroén oferece novos itens de série na linha
2025 do C3
A Citroén promove a chegada da linha 2025 do C3 com

boasnovidades: acrescenta contetidos e mantém os precos
@ versdo mais em conta.

A chave canivete passa a ser item de série em todas as
versoes. E o modelo de entrada Live (R$ 74.790) ganha
desembacador, lavador e limpador traseiro e sistema de
som com bluetooth, itens vendidos antes em um pacote
opcional.
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Citroen C8 Live.

Mercedes de entrada tém nova opcao de
acabamento

A Mercedes-Benz Cars & Vans do Brasil amplia seu port-
folio de automédveis compactos no Brasil com a chegada da
linha 2025. Os novos CLA 200 e GLA 200 passam a oferecer
a linha de acabamento Progressive.

No exterior, predomina o cromado em grade, saidas de
escapamento spoiler e rodas AMG de 18" (CLA) e 19”
(GLA). No interior, o acabamento tem aluminio e detalhes
cromados no volante e nas saidas de ar.

As novas versdes Progressive de CLA 200 (R$ 295.900)
e GLA 200 (R$ 339.900) sao equipadas com o motor 4 ci-
lindros a gasolina 1.3 turbo de 163 cv aliado & transmissao
automatica de dupla embreagem de 7 velocidades. Este
motor é auxiliado por um sistema elétrico de 48 volts (hi-
brido leve) que entrega até 14 cv adicionais de poténcia
em determinadas situacoes.

Mercedes-Benz

CLA 200 Progressive.

Nissan lanca Cartilha Racial Infantil

Uma preocupacao social que vai além de produzir carros.
A Nissan lancou a versdo digital de sua Cartilha Racial
Infantil. A acdo, inédita no pais e que simboliza mais um
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passo da marca em se tornar uma empresa mais diversa,
equitativa e inclusiva, busca contribuir para disseminar
valores de representatividade e inclusao para o publico
infantil.

Em abril, a Nissan ja havia lang¢ado a versao impressa
do material, distribuindo quase 2 mil exemplares para as
familias de funcionarios da Nissan na fabrica de Resende
(RJ), enos escritérios da empresa no Rio de Janeiro (RJ),
Sdo Paulo (SP) e Curitiba (PR).

A motivacdo para a producdo da cartilha surgiu dos
proprios funcionarios da Nissan, que ajudam a acelerar a
promocdo daigualdade racial. A pagina pode ser acessada
pelolink: www.nissan.com.br/cartilha-racial-infantil. html

Executivo assume a Leapmotor, que trara
eletrificados ao Brasil

Em maio passado, o grupo Stellantis anunciou que a
Leapmotor traria carros para o Brasil. Trata-se de uma
marca chinesa de veiculos eletrificados, da qual o conglo-
merado possui 51% e comeca a levar seus elétricos TO3
e C10 nos proximos meses para a Europa.

A precos competitivos, o T03 é um compacto do porte
de BYD Dolphin Mini e GWM Ora 03. O C10 é um SUV
médio, que pode ser hibrido ou elétrico.

Agora, o grupo Stellantis anunciou Fernando Varela
como vice-presidente daregiio Andina & América Central
da Leapmotor International.

Em seu novo cargo, ele ird desempenhar um papel
de lideranca na gestdo da Leapmotor, confirmada para
chegar ao Brasil e Chile no inicio do préximo ano. O exe-
cutivo continuara respondendo a Emanuele Cappellano,
presidente da Stellantis para a América do Sul, e, com o
novo cargo, também se reportara a Tianshu XIN, CEO da
Leapmotor International.

Stellantis

Leapmotor KV-C10.

(*) - E economista e jornalista especializada no setor automotivo, editora do
portal www.viadigital.com.br e do canal @viadigitalmotors no YouTube.
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Confira as cinco principais vantagens do White
Label para negdcios digitais

O mercado digital

esta em constante
evolucao, e com ele,

a busca por solucoes
inovadoras e eficientes
para impulsionar o
sucesso dos negocios
vem crescendo

ma estratégia que
vem se destacan-
do, € o modelo

White Label, que é uma
forma de terceirizar o
desenvolvimento de pro-
dutos e servigos, sem
precisar investir tempo
nesse processo.

Ao mesmo tempo,
permite que a empresa
contratante personalize
asolucao de acordo com
as suas necessidades e
as do seu publico-alvo.
Segundo a ABComm,
estima-se que o merca-
do brasileiro de White
Label alcance R$ 100
bilhoes em 2025. Esse
crescimento exponen-

cial demonstra o poten-
cial desse modelo para
impulsionar o sucesso
de empresas em diversos
setores.

“Kssaabordagem permi-
te as empresas manterem
aagilidade necessariapara
acompanhar as demandas
do mercado, a0 mesmo
tempo em que fortalece
marca e credibilidade. No
mundo digital competitivo
de hoje, o White Label é
mais do que uma estraté-
gia, € um impulsionador
essencial do crescimento
e sucesso empresarial”,
afirma Jorge Ramos, CEO
da Idea Maker, empresa
de tecnologia que idealiza
solucoes digitais voltadas
parameios de pagamento,
filantropia premiavel e
sorteios.

Pensando nisso, Ramos
listou algumas das princi-
pais vantagens do White
Label para os negocios.
Confira!
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1) Reducao de Custos
-Comessemodelo, as
empresas evitamane-
cessidade de investi-
mentos e altos custos
em infraestruturas
internas, equipes de
desenvolvimento e
producdo. Com isso,
permitem direcio-
nar seus recursos
para areas estraté-
gicas, como marke-
ting, atendimento aos

clientes e vendas, au-
mentando a eficiéncia
do negdcio.

2) Escalabilidade - O
White Label é altamen-
te escalavel, permitin-
do que asempresas ex-
pandamseusnegocios,
aumentando ou dimi-
nuindo sua oferta de
produtos e servicos de
acordo comademanda
domercado, sem com-

prometer a qualidade
ou a eficiéncia. Sendo
assim, impulsionando
o crescimento e suces-
so a longo prazo.

3) Agilidade e Flexibi-
lidade - Essa estra-
tégia permite que as
empresas aproveitem
solugoes ja existentes,
beneficiando-se da
expertise e infraes-
trutura de um forne-
cedor especializado
de acordo com suas
necessidades. Pro-
porcionando assim,
mais agilidade e fle-
xibilidade para adap-
tar-se rapidamente a
mudanc¢a do mercado
e as demandas dos
clientes.

4) Ampliacao da Ofer-
ta de Produtos e
Servicos - O modelo
oferece as organiza-
¢oes a oportunidade
de ampliar suas ofer-
tas de produtos e ser-

VICOS, sem a necessi-
dade de investir em
pesquisas e desen-
volvimento de novas
solucoes. Permitindo
asempresasatendam
a um publico mais
amplo e diversifica-
do,aumentando suas
chances de sucesso
no mercado compe-
titivo.

5) Fortalecimento da
Marca e Credibi-
lidade - Oferecer
produtos e servicos
dealtaqualidade atra-
vés do modelo White
Label pode fortalecer
a marca e aumentar
a credibilidade no
mercado. Ao asso-
ciar suas marcas a
solucoes confiaveis e
comprovadas, as em-
presas geram mmaior
confianca e lealdade
dos clientes. - Fon-
te e mais informa-
coes: (https://www.
ideamaker.com.br/).
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