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Mais Médicos tem
33 mil inscritos

O novo edital do Programa
Mais Médicos registrou 33 mil
inscri¢des para concorrer a
mais de 3,1 mil vagas — 10,4
profissionais por vaga. Os nu-
meros foram divulgados ontem
(11) pelo Ministério da Satde.
Do total de inscri¢des, 18,7 mil
sao mulheres — cerca de 57%
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Como educar um mercado sobre a
sua marca e oferta no marketing B2B?

Educar um mercado sobre uma
marca e ofertas complexas é
um desafio que requer tempo,
esforco e um orcamento
adequado.

tempo necessario para isso depende

muito da for¢a da marca, da oferta,
do Perfil de Cliente Ideal (ICP), do ticket
médio, daconcorréncia e de outros fatores.
Portanto, a resposta para essa pergunta é
complexa e varia de caso a caso.

De acordo com pesquisa do LinkedIn,
os ciclos de compra B2B demandam, em
média, 17 interacoes significativas comuma
empresa antes do fechamento de negécio,
envolvendo entre seis e dez stakeholders.
Nesse contexto, 88% dos entrevistados da
pesquisa apontaram que a construcido de
relacionamento € a chave para o sucesso,
contribuindo para a chamada “conflanca
coletiva”.

Outra importante referéncia do marke-
ting B2B é Pierre Herubel, que explora
o tema com maestria e mostra como o
conteido pode ser um poderoso aliado
nesse processo, uma vez que as decisoes
sdo geralmente mais racionais e baseadas
eminformacoes detalhadas. De acordo com
Herubel, a criacdo de um ambiente mini-
mamente educado para comecar a gerar
demanda pode ser ainda mais exigente.

Dessa forma, reforco que o contetiido é
importante para gerarimpacto positivonas
vendas em trés etapas:

Oecossistemade contetido constroi
autoridade e confianca: o conteido
educa, gera confianca e autoridade, trans-
formando a audiéncia em "oportunidade
de venda".

Os compradores se interessam
pela sua marca: quando vocé cria um
pool de oportunidades, os prospects

Cinco tendéncias de governanca

corporativa

Aderir a boas praticas de governanca corporativa é um pilar inteli-
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estdo aquecidos e prontos para serem
abordados.

Eles entram em contato com vocé
(demandas inbound): isso facilita a
demanda inbound, pois esses prospects
tém maior intencado de compra.

A maioria das empresas subestima o pa-
pel do contetido para o outbound. Porém,
posso destacar que o conteudo facilita o
outbound ao gerar autoridade e confian-
¢a, aumentando as taxas de fechamento.
Algumas empresas podem nao procura-lo
por varios motivos (falta de tempo, ego,
ocupacao ou esquecimento). Mas elas co-
nhecem vocé pelo contetido. Significa que
elas ja confiam na sua marca e entendem
sua solucao.

Quais sao os sinais a serem coletados e
analisados?

Conteudo cria intencdo e ajuda
a encontrar sinais. As empresas se
envolvem com seu contetudo (cliques,
downloads, e-mails, engajamento, men-
sagensdiretas e encaminhamentos, entre
outros). Comum sistema sélido de coleta
de sinais, vocé pode identificar essas
acoes.

Com base nesses sinais, vocé pode
priorizar quais contas deve contatar
primeiro. Essesinsights devem ser cru-
zados com outras fontes de informacgdes
(site, CRM e inteligéncia de vendas) para
maior precisio.

Isso gera trés beneficios:
Fornece insights sobre os prospects
Ajuda a identificar e priorizar contas

Permite apersonalizacdo do contato com
base nos sinais

Paraeducar ummercado sobre umamar-
ca e suas ofertas complexas, o contetido
é uma ferramenta indispensavel. Ele ndo
apenas cria autoridade e confianca, mas
também gera sinais valiosos que podem
guiar suas estratégias de outbound.

Portanto, investir tempo, esforco e
orcamento em um ecossistema de con-
teudo robusto é essencial para comecar
a gerar demanda no marketing B2B de
forma eficaz.

(Fonte: Mario Soma é CEO e Head B2B da Pélvora
Comunicagéo - https://polvoracomunicacao.com.br).

As principais tendéncias para o

desenvolvimento de aplicativos em 2025

O cendrio tecnoldgico define a forma como as pessoas interagem,

gente para estabelecer o comando saudéavel do organismo vivo que é
uma empresa.  PpEi

Setor financeiro precisa melhorar a experiéncia
digital no atendimento ao cliente

A edicdo 2024 do estudo ‘FinFacts - descobertas e oportunidades
que valorizam o0s servicos financeiros’ revelou que, trés anos apos a
implementacao do Open Finance e a crescente competitividade a partir
da maior multi-bancarizac¢do dos brasileiros. »

Transicdo energética é aposta para reduzir

impactos ambientais

Os crescentes cendrios de catastrofes naturais, decorrentes das
crises climaticas, témintensificado a urgéncia de umaresponsabilidade

coletiva por parte de individuos e empresas.

P

trabalham e vivem diariamente. No centro desse movimento esta o
desenvolvimento de aplicativos, que se tornou uma pecga-chave na
trajetoria de digitalizacdo das empresas e na experiéncia cotidiana dos
usudrios. Com o avanco rapido de novas tecnologias, os aplicativos
nao sao mais apenas ferramentas funcionais, mas sim plataformas
integradas que oferecem experiéncias ricas e personalizadas. [P

Para informacoes sobre o

MERCADO
FINANCEIRO

faca a leitura do
QR Code com seu celular

’ -

Foto: Rafa Neddermeyer/ABr

Alertas de inundacoes: mais de 4 milhdes de
notificac6es foram emitidas

Mais de 4 milhdes de notificacdes em celular, com avisos de enchentes,
foram emitidas por meio de uma parceria entre o Google e o Servico
Geolodgico do Brasil (SGB), s6é em 2023. Foram, ao todo, mil eventos
extremos registrados por meio do Sistema de Alerta de Previsdo de
Inundacdes, contemplando principalmente a populacdo ribeirinha.
Os dados foram divulgados no evento Google for Brasil 2024. A tec-
nologia combina técnicas de inteligéncia artificial (IA) com os dados
de previsdes e alertas de inundagdes, parte deles gerados a partir da
operacdo de Sistemas de Alerta Hidrolégico (SAH) do SGB. H4 mais
de 30 anos, o SGB realiza o monitoramento de bacias hidrograficas
e emite previsdes dos niveis dos rios para alertar a populacido sobre
enchentes. Atualmente, 17 sistemas estdo em operacio. Saiba mais

em: (https://www.sgb.gov.br/sace/). P> Leia a coluna com-
pleta na pagina 3
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"Conexao do Futuro - Tedéncias
de Socializacao em 2030"

OAfacilidade de acesso e velocidade dainternet traz, cada vezmais,

novas formas de intera¢do humana no ambiente digital. O estudo
inédito “Conexao do Futuro — Tendéncias de Socializacdo em 20307,
realizado pela Sensorama Design, foca exatamente no entendimento
dessas tendéncias de socializacdo no Brasil que ja caminham para se
tornar realidade até o ano de 2030 e em como elas podem impactar a
economia, as empresas e os negécios. Ele comecaapontando o cansaco
frente ao excesso de estimulos e demandas e concentra o futuro em trés
grandes fendmenos. Muito se fala sobre as “experiéncias”, um conceito
que no mundo do marketing e das love brands se tornou um mantra. £
compartilhd-las, pelo menos por enquanto, tem o significado de viveé-
-las em companhia, valorizar momentos com quem realmente importa.
Mas como isso serd possivel num mundo cada vez mais individualista
e acelerado? A integra do estudo (em inglés) estd disponivel no link:
https://1drv.ms/b/s!AtfDGTbkvtOlg-NTHhET7GdH131Agg?e=Pycl8f
P> Leia a coluna completa na pagina 2
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